
 

  
1. PRESENTACIÓN

El Programa de Desarrollo de la Agroindustria Rural para América Latina y el Caribe - PRODAR y la Red de Información sobre Operaciones de Postcosecha – INPhO de la FAO, invitan a participar en la segunda edición del Concurso “Lecciones Aprendidas de Agroindustria Rural“ que tratará en esta ocasión sobre el tema “Alimentos Tradicionales con Identidad Territorial” por medio del cual se busca incentivar y estimular a las instituciones empresas y actores vinculados a la agroindustria rural en América Latina y el Caribe.

Los productos con identidad territorial son todos aquellos bienes, servicios, información e imágenes propias de una región geográfica que se diferencian de otros por su biodiversidad nativa, por el saber hacer local o por aspectos culturales propios que les permite competir en nichos de mercados que buscan y exigen un producto o servicio con identidad. En el caso de la agroindustria rural latinoamericana, ésta elabora una amplia variedad de productos alimenticios, que aún mantienen autenticidad y originalidad ligadas a las circunstancias sociales, culturales y de disponibilidad local de recursos naturales. Ejemplos de estos productos son los quesos, la panela, las raíces y tubérculos, las especias y colorantes, la miel de abeja, los granos andinos, los platos típicos, etc,, los cuales, en el marco actual de la globalización de la economía, tienen un rol importante como eslabón integrador entre el sector agropecuario y el mercado,  y también como elemento de desarrollo de ciertos territorios. 

2. OBJETIVOS

General

Contribuir con la gestión del conocimiento sobre la agroindustria rural de América Latina y el Caribe, en el tema de productos tradicionales y territorio, promoviendo la sistematización de experiencias al respecto y difundiendo algunas de ellas.   

Específicos

· Sistematizar y difundir “Experiencias sobre Productos Tradicionales y Territorio” resultado del trabajo de proyectos, empresas e institucionalidad relacionada con el sistema agroindustrial rural latinoamericano. 

· Estimular el trabajo que realizan los actores involucrados con el desarrollo de la agroindustria rural en la región. 

3. MOTIVACIONES

El Programa de Desarrollo de la Agroindustria Rural - PRODAR en el marco del convenio de cooperación con el sistema de información INPhO de la FAO, entre el mes de noviembre de 2003 y marzo de 2004, desarrollo el Concurso PRODAR-INPhO: “Sistematización de experiencias y lecciones aprendidas en agroindustria rural”, el cuál se realizó a través de PRODARNET, lista de interés que actúa como un facilitador de la comunicación e intercambio de información entre agro empresarios, técnicos, docentes y estudiantes relacionados con la promoción y desarrollo de la agroindustria rural de América Latina y el Caribe. Al concurso se presentaron 32 propuestas procedentes de Argentina, Bolivia, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador, México, Perú y Uruguay, logrando un resultado positivo por el interés de los participantes en dar a conocer sus experiencias en Agroindustria Rural y la diversidad en las temáticas recibidas.

Por estas razones, se considera oportuno convocar a la segunda edición del concurso, seleccionando en esta oportuniidad el tema "Productos agroalimentarios tradicionales con identidad territorial” con el propósito de generar nueva información y reconocer el trabajo de la comunidad de agroindustria rural que, por medio de proyectos, capacitación, asistencia técnica e información, contribuyen al fortalecimiento del sector agroindustrial latinoamericano. 

4. TEMÁTICA 

Las fichas de experiencias sobre alimentos tradicionales con identidad territorial, deben mostrar elementos y resultados de acciones de apoyo a proyectos y empresas de  agroindustria rural. Los temas de la convocatoria pueden estar dirigidos a cualquiera de los siguientes puntos:

§     Agroindustria y territorio

§     Diferenciación de productos autóctonos de una zona específica

§     Sellos de calidad en agroindustria rural

§     Agroturismo 

§     Asociatividad y Cluster agroindustriales

§     Experiencias comerciales

§     Resultados y testimonios de eventos

§     Organización de agro empresarios

§     Gestión empresarial

5. PARTICIPANTES

Podrán participar personas e instituciones vinculadas con las redes de agroindustria rural (REDAR), instituciones como el IICA, la FAO (INPhO), el CIAT (Agroempresas Rurales), el CIRAD (SIAL), el INCAP, el ITDG. Además todas las personas e instituciones debidamente inscritas en las listas electrónicas auspiciadas por PRODAR (Prodarnet, Sialnet y Agro_tur. Los participantes pueden presentar fichas de todos los países de América Latina y el Caribe y cada uno podrá enviar hasta 5 fichas, pero solamente una de ellas podría ser premiada. 

6. FECHAS DEL CONCURSO

El concurso se iniciará el día 11 de Julio de 2005 y se cierra el 15 de agosto de 2005. .

Los resultados serán publicados a través de las listas de PRODARNET el día 15 de Octubre de 2005.

7. ENVÍO DE LAS FICHAS

Las fichas pueden enviarse únicamente por correo electrónico a las siguientes direcciones:

Consuelo Díaz cdiaz@infoagro.net, con copia a consuelodiazm@hotmail.com 

8. SELECCIÓN, CALIFICACIÓN Y PREMIACIÓN

Cinco (5) fichas de experiencias recibirán un reconocimiento económico simbólico. Estas, así como todas las que cumplan con los requisitos de formato establecidos, serán publicadas en la Web de PRODAR en la sección “Experiencias y Lecciones Aprendidas” y en la página Web de INPhO-FAO.

Las fichas serán calificadas por un jurado, integrado por personal del grupo técnico de apoyo de PRODAR y un representante de la FAO.

El reconocimiento económico a las fichas ganadoras será el siguiente:

	Primer lugar
	

	Segundo lugar
	

	Tercer lugar
	

	Cuarto lugar
	

	Quinto lugar
	


Las fichas ganadoras recibirán un diploma de reconocimiento. 

9. FORMATO

Para mantener uniformidad y claridad en el momento de escribir la experiencia, en el archivo adjunto se encuentra un formato de ficha, donde se señalan los requerimientos mínimos de la misma. En la parte final del documento encontrará un marco conceptual importante sobre Agroindustria Rural y Territorio que le permitirá contextualizar con la temática del Concurso.

 

Los invitamos muy especialmente a escribir sus experiencias, a compartir sus aprendizajes con colegas de todo el mundo, a que su testimonio ayude a desarrollar una memoria en esta área de trabajo y entre todos continuemos construyendo esta plataforma de información abierta y participativa.

Cordialmente,

	Hernando Riveros 

Director de PRODAR/IICA

Especialista en Agronegocios del IICA, Area Andina
	Florence Tartanac

Oficial de Agroindustria y Tecnología de Alimentos

FAO, Oficina Regional para América Latina y El Caribe
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SISTEMATIZACION DE EXPERIENCIAS SOBRE
ALIMENTOS TRADICIONALES CON IDENTIDAD TERRITORIAL

Convocatoria a Concurso
Alianza ICA/PRODAR - FAO/INPHO






	1. Título de la Experiencia:
El título debe ser corto, conciso y claro. Se recomienda menos de 10 palabras y no incluir abreviaturas ni acrónimos.

2. Autor de la ficha y afiliación institucional:
Nombre Completo, Institución, Red, Empresa, Universidad u Organización a la que pertenece y área de trabajo.

3. Experiencia: 
El texto debe contener una introducción, un desarrollo del tema y unas conclusiones. (Mínimo: 5 páginas).

Introducción: suministra los antecedentes para que el lector pueda comprender y evaluar la experiencia sin necesidad de consultar otras publicaciones. Además, debe presentar el fundamento del trabajo, su propósito y los resultados obtenidos.

Desarrollo del tema: descripción clara y precisa de la experiencia que se ha abordado, explicando la importancia de cada una de las etapas y contextualizando en el espacio y el tiempo donde se desarrolla.

Conclusiones: resultados importantes de la experiencia. Es esencial que sean claras, precisas y breves. No deben escribirse subjetividades como: pareceres, recomendaciones, sugerencias, ni consejos.

4. Comentarios:
Reflexión del autor sobre porque es interesante la ficha (Máximo 10 renglones).

5. Categorías temáticas: 

Tema (s) principal (es) en que se puede clasificar la ficha.

6. Descriptores geográficos: 

Países, regiones o pueblos donde se desarrolla la experiencia.

7. Notas: 

Información complementaria sobre otras experiencias, documentos, personas, páginas Web,  donde se pueden obtener mayor información.

8. Fuente de la información: 

Referencia bibliográfica del documento donde se extrajo la información o nombre de las personas o instituciones que aportaron la información.

9. Fecha de redacción de la ficha:
Día/mes/año

10. Dirección física del autor y dirección electrónica:

Favor indicar dirección completa, ciudad, país, teléfono y un correo electrónico de contacto.




* Los campos subrayados son obligatorios. 

Marco Conceptual

Productos con identidad territorial: son todos aquellos bienes, servicios, información e imágenes propias de una región geográfica que se diferencian de otros por su biodiversidad nativa, por el saber hacer local o por aspectos culturales propios que les permite competir en mercados segmentados que buscan y exigen un producto o servicio con identidad.

En el siguiente esquema
 se muestra la interrelación entre los aspectos que en un momento dado intervienen en la identidad territorial de un producto.

	
	
	Biodiversidad nativa
	

	ESPECIFICIDAD

	PRODUCTOS

DIFERENCIADOS

CON BASE EN
	
	Saber hacer local
	
	

	
	
	Cultura / Historia
	
	TRADICIÓN

	
	
	
	

	LA INDICACION GEOGRÁFICA /

LA DENOMINACION DE ORIGEN
	
	LA SEÑAL, EL SELLO

LA CERTIFICACION


Denominación de Origen: Sello de diferenciación aplicado a bienes que han sido producidos, transformados y elaborados en una zona geográfica determinada, con conocimientos específicos reconocidos y comprobados.

Indicación Geográfica: Sello de diferenciación aplicado a productos que tienen un vínculo con el medio geográfico en al menos una de las etapas de su desarrollo: producción, transformación o elaboración.

Tradición: demostración histórica del origen del producto y su evolución.
Agroturismo: también conocido como agroecoturismo, es aquel que ofrece al turista la posibilidad de conocer y experimentar de manera directa con l os procesos de producción de las fincas agropecuarias y las agroindustrias, culminando con la degustación de l os productos.

Calidad: conjunto de características que ofrece un producto o servicio satisfacen unas necesidades expresadas o implícitas de los consumidores.

 Inocuidad: garantía de que los alimentos no causarán daño al consumidor cuando se preparen y/o consuman de acuerdo con el uso al que se destinan.

Certificación: procedimiento mediante el cual los organismos oficiales de certificación o las autoridades oficiales reconocidas garantizan por escrito o de un modo equivalente que los alimentos o sistemas de control de los alimentos sean conformes a los requisitos. La certificación de alimentos puede basarse, según los casos, en una serie de actividades de inspección, como por ejemplo, la inspección continua y directa, la verificación de los sistemas de garantía de calidad y el examen de los productos terminados.

� RIVEROS Hernando. Agroindustria Rural y Denominación de Origen. Especialista Regional en Agronegocios  y Director Ejecutivo del PRODAR. HACIA LA DENOMINACIÓN DE ORIGEN - La Paz, Abril 2005.


� RIVEROS H. y BLANCO M. El agroturismo, una alternativa para revalorizar la agroindustria rural, como mecanismo de desarrollo local. Junio de 2003.


� RIVERA VILAS, LM. Gestión de la pequeña y mediana empresa. Ediciones Mundi-Prensa, Edición 1995.


� Codex Alimentarius.


� Codex Alimentarius.





