EL NEGOCIO DEL DURAZNO EN BOLIVIA
LA PROMOCIÓN DE LA CADENA DEL DURAZNO, DESDE EL NIVEL LOCAL

ANTECEDENTES

La producción de frutas de valle en Bolivia, ha experimentado en los últimos 12 años una importante evolución en superficie cultivada, en volúmenes de producción como en rendimientos por ha, en las cinco especies frutales mas importantes (durazno, uva de mesa, manzana, chirimoya y palta).

Por otra parte, los rendimientos son muy variables por cada especie frutícola, las que están sujetas al grado de innovación tecnológica y capital de inversión realizada por los agricultores. 

Caracterización del negocio del durazno a nivel nacional 

El negocio del durazno en Bolivia es una actividad importante en la generación de ingreso y empleo de pequeños productores principalmente en el área rural. Como fruta de clima templado se produce principalmente en los valles mesotermicos de los departamentos de: Cochabamba, Chuquisaca, Tarija, La Paz, Potosí y Santa Cruz. 
El volumen de producción de durazno en los últimos 8 años ha tenido una tasa de crecimiento del 5% año como promedio debido a la creciente demanda del durazno en estado fresco y sus derivados en el mercado interno.

El rendimiento promedio de durazno para Bolivia es de 5.7 TM/ha, significando apenas la cuarta parte si se compara con el rendimiento de otros países como Argentina, España, EE. UU. e Italia, que tienen un rendimiento de 24 TM/ha como promedio. 

Oferta en el ámbito nacional

El durazno en fresco es una de las principales frutas de la temporada Enero a Abril. La oferta frecuentemente coincide en las mismas épocas entre las distintas regiones productoras y provoca caídas de precio en los mercados inmediatos. Los departamentos ofertantes de durazno son  Cochabamba, Chuquisaca, Tarija, La Paz, Potosí y Santa Cruz Por otro lado se expende durazno fresco de origen extranjero proveniente de Chile (90%) y Argentina (10 %). Se calcula que la importación de fruta que ingresa al país por esa vía es de 1009.47 TM con un valor de 6 millones de Bs., (FDF y AE Chile en Bolivia, 1999).

Cuadro . Bolivia: Superficie, rendimiento y volumen de producción de durazno por departamento para la gestión 1999.
	Departamento
	Superficie  (ha)
	%
	Rendimiento (Kg./ha)
	%
	Volumen (TM)
	%

	Cochabamba
	2530
	39.1
	6099
	17.5
	15430
	40.5

	Chuquisaca
	1450
	22.4
	5579
	16.0
	8090
	21.2

	Tarija
	900
	13.9
	6640
	19.1
	5976
	15.7

	La Paz
	820
	12.7
	5299
	15.2
	4345
	11.4

	Potosí 
	500
	7.7
	5530
	15.9
	2765
	7.3

	Santa Cruz
	270
	4.2
	5648
	16.2
	1525
	4.0

	Total
	6470
	100
	5799
	100
	38131
	100


Fuente: Departamento de información y Estadísticas UPCS-MAGDR 1999.

La mayor superficie cultivada de durazno en Bolivia, la posee el departamento de Cochabamba con 2530 ha, de las cuales la producción alcanza un volumen de más 15 mil TM con un rendimiento de 6099 Kg./ha por las características que brinda el valle, aportando a la producción nacional con 40%. Por otro lado el departamento de Santa Cruz tiene una superficie cultivada de 270 ha, alcanzando una producción de 1500 TM  aportando a la producción nacional con apenas el 4%. 

La ubicación geográfica de cada departamento permite obtener diferentes rendimientos en el cultivo de durazno, es así que el departamento de Tarija es el departamento con características adecuadas para este cultivo traduciéndose en rendimientos superiores al resto de los departamentos, tal es el caso de La Paz que tiene un rendimiento menor en el ámbito nacional existiendo una diferencia del 20% entre ambos. Cochabamba, es considerada también otra de las zonas con buenos rendimientos pero menor en un 8% respecto al de Tarija, pero que supera la media nacional (5799 Kg./ha) en un 5% (UPCS-MAGDR, 1999).     

 El durazno en la fruticultura boliviana 

Comparando el volumen de producción de durazno en relación a otras frutas, el durazno se encuentra entre los seis frutales mas importantes de Bolivia (el banano, la naranja, la mandarina, la piña, el durazno y la vid); para 1999 la producción de banano alcanzó las 600 mil TM, seguido de la naranja con 105 910 TM, como tercera la mandarina con 59 620 TM, quedando en cuarta posición la piña con 52 535 TM, y en quinta posición el durazno con un volumen de producción de 38131 TM, y por último la viticultura con un volumen de producción de 23 594 TM. En este contexto la oferta de durazno concentrada entre los meses de enero a abril, su volumen de producción es altamente  importante en la producción frutícola nacional. 

Gráfica 1. Comparación del volumen de producción de los principales cultivos frutícolas (gestión 1999)                                                       
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Fuente: Departamento de información y Estadísticas UPCS-MAGDR 1999.

Para 1994 y 1995, el banano tuvo una caída en el volumen de producción en un 26% recuperándose paulatinamente en los últimos años, mientras que el resto vale decir el durazno, la mandarina, naranja, piña y la vid, la tasa de crecimiento para la gestión 1990-1999 ha sido del 20, 29, 26, 56 y 20% respectivamente. Contrariamente al volumen ofertado, el precio de la piña, supera en 94% al precio del banano y al de durazno en 90%. El durazno a pesar de ser un fruto de temporada, los precios oscilan en un rango medio dentro lo que son las principales frutas en el país con una tasa de crecimiento del 6% año

A continuación se presentan los Departamentos, Provincias y Municipios productores de durazno en un número de 6 Departamentos, 35 Provincias y 60 Municipios.

Departamentos, Provincias y Municipios productores de durazno en Bolivia

	DEPARTAMENTO
	PROVINCIA
	MUNICIPIO

	Cochabamba
	1. Campero
	1. Aiquile

	
	2. Ayopaya
	2. Ayopaya

	
	3. Esteban Arze
	3. Tarata, 4. Anzaldo y 5. Arbieto

	
	4. Capinota
	6. Capinota y 7. Santibáñez

	
	5. Cliza
	8. Tolata

	
	6. Quillacollo
	9. Quillacollo, 10. Vinto y 11. Colcapirhua

	
	7. Carrasco
	12. Pocona

	
	8. Mizque
	13. Mizque

	
	9. Punata
	14. Punata, 15. San Benito y 16. Villa Rivero

	Potosí
	10. Rafael Bustillo
	17. Chayanta y 18. Llallagua

	
	11. Cornelio Saavedra
	19. Betanzos

	
	12. Chayanta
	20. Colquechaca, 21. Ravelo y 22. Pocoata

	
	13. Nor Chichas
	23. Santiago de Cotagaita y 24. Vitichi

	
	14. Alonso Ibáñez
	25. Sacaca y 26. Caripuyo

	
	15. Sur Chichas
	27. Tupiza y 28. Atocha

	
	16. José M. Linares
	29. Caiza “D”

	
	17. Gral. B. Bilbao
	30. Arampampa

	
	18. Modesto Omiste
	31. Villazón

	Chuquisaca
	19. Oropeza
	32. Yotala

	
	20. Azurduy
	33. Tarvita

	
	21. Zudañez
	34. Mojocoya e 35. Icla

	
	22. Tomina
	36. Tomina, 37. Sopachuy, 38. Padilla y 39. El Villar

	
	23. Yamparaez
	40. Tarabuco

	
	24. Nor Cinti
	41. Camargo y 42. San Lucas

	
	25. Belisario Boeto
	43. Villa Serrano

	
	26. Sur Cinti
	44. Villa Abecia

	La Paz
	27. Larecaja
	45. Sorata, 46. Tacacoma y 47. Quiabaya

	
	28. Loayza
	48. Lurivay y 49. Sapahaqui

	
	29. Inquisivi
	50. Inquisivi

	
	30. Bautista Saavedra
	51. Charazani

	Tarija
	31. Arce
	52. Padcaya

	
	32. Avilez
	53. Uriondo y 54. Yunchara

	
	33. Méndez
	55. San Lorenzo y 56. El puente

	Santa Cruz
	34. Valle Grande
	57. Moro Moro y 58. Pucara

	
	35. Florida
	59. Samaipata y 60. Quirusillas


Destino de la Producción.
Como producto, el durazno en fresco es una de las principales frutas de la canasta familiar (de la temporada “Enero – Abril”) y es utilizado en la agroindustria (mediana y pequeña) para la producción de mok´o chinchi (duraznos deshidratados), dulces, mermeladas y jugos, actividad esta en proceso de evolución ya que se advierte la instalación de pequeñas empresas que se dedican a la transformación. Lamentablemente, su principal problema es la importación ya sea por via legal o de contrabando productos derivados del durazno los mismos que provienen principalmente de Chile, Argentina, Peru, Brasil, e incluso EEUU. La competencia es fuerte debido principalmente a los precios que tienen, la presentación del producto, y la cantidad que estos ofertan. 

Demanda en el ámbito nacional

La producción actual es de 38131 TM, sin embargo se produce pérdidas en cuanto a  cosecha, huerto, transporte y comercialización, en un rango de 34.2%, según FAO (1999),. En este sentido, a pesar de las pérdidas ocasionadas, la oferta de durazno es superior a la demanda nacional. 

Considerando el consumo per cápita de 4.33 Kg./año
, la demanda de durazno en el ámbito nacional es de 21496 TM, tomando en cuenta que la tasa de crecimiento de la población es de 2.74%, la demanda en cinco años crecerá a 26870 TM año. 

Los mercados más atractivos para el durazno en Bolivia se encuentran en los departamentos de Cochabamba, Chuquisaca, Tarija, La Paz, Potosí y Santa Cruz.

Cuadro 4. Porcentaje de pérdidas de durazno por diversas actividades  

	Pérdidas
	%

	Huerto-cosecha
	28,2

	Transporte-comercialización
	6,0

	TOTAL
	34.2


Fuente: FAO, 1999.

Valor económico  en el ámbito nacional

Para 1999 la producción nacional de durazno alcanzó 38.131 TM, con un valor económico aproximado de 311 millones de Bs./año (41 millones de $us.). Sin embargo existe pérdidas (en huerto, por cosecha, transporte y comercialización en 34.2%), considerando estas pérdidas estimadas (desde la producción hasta el consumidor) significan 106 millones de Bs. (14 millones de $us.), en este marco el negocio del durazno mueve aproximadamente 205 millones de Bs. (27.5 millones de $us.) en el ámbito nacional.

Resumen de oferta y demanda 

	Oferta Nacional:

Superficie: 6.470 ha.

Rendimiento: 5.894 Kg./ha.

Volumen de producción: 38.131 TM

Costo de producción: 7.160 Bs./ha.

Costo de producción nacional: 46`325.200 Bs./año.

6`218.148 $us.
	Oferta Real:

De producción: 25.090 TM.

Por perdidas 34.2%. (Por cosecha-huerto-transporte-comercialización un volumen de 13.041 TM con un valor económico de 106`805.790 Bs.

14`336.347 $us.)


	Demanda Nacional:

Población consumidor: 4`964.580 habitantes (60% de la población nacional). 

Consumo aparente per cápita: 4,33 Kg./año

Precio de compra: 8.190 Bs./TM

Demanda: 21.496 TM

Movimiento económico: 176`052.240 Bs./año (23`631.173 $us.).

Otro destino un volumen: 3.594 TM, con movimiento económico de 29`436.482 Bs. (3`951.205 $us.).

Totalizando a 205`488.722 Bs.

(27`582.316 $us.)

	Importación
:

Volumen de importación aproximado: 1.000 TM

Movimiento económico: 6`000.000 Bs./año;  805.369 $us.


Estos antecedentes, permite interpretar que la oferta del durazno puede llegar a ser muy competitiva y esta característica hace que el proyecto PADER asuma  el rol promotor como una de sus actividades el de promocionar la cadena del durazno a nivel local. 

Esta promoción persigue tres resultados grandes 

1. Elaboración de propuestas de políticas públicas, a través de espacios de concertación de consulta entre los actores económicos, instituciones públicas y privadas a nivel  municipal y nacional, con la finalidad de construir una visión compartida de desarrollo económico, social e institucional para el desarrollo frutícola, cruzando un enfoque territorial (con los insumos de la Ley del Diálogo con orientación de Municipio Productivo) con un enfoque sectorial o de mercado (cadenas de valor a nivel local)”. 

2. Consolidación de alianzas productivas para la implementación, de la integración de las diversas partes del negocio frutícola situadas en forma estratégica en varios departamentos aprovechando las ventajas comparativas y competitivas  económicas que brinda cada uno. 

3. Fortalecer el desarrolló de plataformas de intercambio para la validación e implementación de políticas públicas de desarrollo rural/municipal, tomando en cuenta aspectos tanto territoriales como sectoriales o de mercado. 
Metodología de acción

El proyecto PADER-COSUDE formulo una herramienta de elaboración de estudio de cadenas de valor con enfoque de Municipio Productivo y Promoción Económica, el cual fue validado ya en 22 estudios realizados a nivel nacional. Uno de esos estudios corresponde al durazno en el municipio de  San Benito, hoy en fase de implementación corresponde y comprende  procesos de MP y PE  que se puedan dar para que la cadena sea competitiva. 

Con este enfoque se pretende realizar una agenda trabajo del negocio del durazno la misma que comprende las siguientes actividades:
· Diagnostico participativo  considerando la oferta y demanda en función de la satisfacción del mercado. Se hará a nivel municipal, departamental y nacional.
· Convenio con aliados que permita  la aplicación de la propuesta de Municipio Productivo-Promoción Económica, utilizando la herramienta de cadena de valor 
· Generación de alianzas productivas entre los actores económicos con los proveedores de bienes y servicios, identificando previamente los “cuellos de botella” que se presenta en los Sistemas: Productivo, Transformación, Comercialización y lo mas IMPORTANTE en la Organización de los productores.

· Cuadyuvación y designación de presupuesto en los POAs a nivel municipal, departamental para el fomento frutícola.

· Participación de los GMs a través de sus unidades de desarrollo agropecuario o UPEM en la planificación de acciones del SEDAG, SENASAG  en apoyo al  fomento frutícola. 
POSIBLES ALIADOS Y PROMOTORES CON LOS QUE SE TRABAJARIA
	
	                        ALIADOS ESTRATEGICOS
	

	Región
	Institución
	Nombre
	Teléfono
	E mail

	Potosí 
	PRODII/ IPTK/GNTP
	Germán Jarro     
	25820248
	german@gntparticipa.org

	
	TIERRA VERDE
	Johnny Villa
	26225098
	tverde@cotapnet.com

	 
	MINKA
	Alberto Castro
	6227546
	 

	 
	PASAP
	Roberto Ugarte
	6242028
	 

	 
	CARE
	Efrain Balderrama
	26224361
	 ebalderrama@carebolivia.org

	Santa Cruz Valle Grande
	FDF
	Vicente Gutierrez
	39422011
	fdfrut@supernet.com.bo

	 
	GNTP
	Lic. Fernando Dick
	 
	 

	Chuquisaca
	PADER
	Edmundo Zelada
	6461182
	pader@pelicano.cnb.net

	
	Comité Impulsor al desarrollo fruticola de los Cintis
	UNISUR
	
	'unisur@cotes.net.bo'

	
	Mancomunidad Chuquisaca Norte
	PROAGRO
	
	proagro@cotes.net.bo

	
	SNV
	
	
	

	
	CIOEC
	Ivan  Ramirez
	
	'ivoyasaka@hotmail.com'

	Tarija
	APT
	Jaime Gumiel
	6645789
	gumielja@yahoo.com

	
	CIMCAT
	 Celinda Sosa
	
	 ccimcat@mail.cosett.com.bo

	
	SNV
	Ramiro Corrales
	
	 [ramiroca@cosett.com.bo]

	
	CERCAT
	Eduardo Aguirre
	6645099 of.
	 cercat@olivo.tja.entelnet.bo

	
	
	
	Fax: 6649114
	

	La Paz
	CIOEC 
	Maria Julia JImenez
	2145050
	'cioec@cioecbolivia.org'

	 
	Save the Chlidren
	Paola Mercado
	 71943508
	pmercado@savechildren.org.bo 

	 
	Cuerpo de Paz
	Ing. Jose Salinas
	 
	 

	Cochabamba
	SWISS CONTAC
	Walter Vildoso
	4485753
	 bcontact@supernet.com.bo

	 
	PROINPA
	Jorge Blajos
	2360800
	 

	 
	AGRECOL
	Anne  Piepenstock
	4452200
	info@agrecolandes.org

	 
	AYNISUYU
	Dr. Jose Claros
	 
	 aynisuyu@supernet.com.bo

	 
	AGRIPAC
	
	 
	 


ACCIONES A REALIZAR DE INMEDIATO

La propuesta es de iniciar en abril y culminar hasta fines del 2005

· Envió de la propuesta inicial de la ruta del durazno

· Ver quienes pueden participar en el proceso ( Instituciones, ONGs, Municipios, Asociaciones, productores independientes)

· Reuniones explicativas

· Firma de convenios.

· Elaboración de agendas de trabajo
· Ejecución de acciones






� Estimado en base a datos extraídos del Plan Nacional de Seguridad Alimentaría (3.21 Kg./persona/año) y  encuesta a consumidores realizada en Cochabamba por el PADER en la gestión 2001 (5.46 Kg./persona/año), con una población de 8274325 habitantes por el Censo 2001. 


� FDF y AE Chile en Bolivia, 1999.





